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Le photovoltaïque est un composant de 
construction qui produit de l’électricité

Objectifs généraux

L’intégration bâti :

• sera moins cher que la surimposition du PV 
sur le matériau traditionnel,

• nécessite beaucoup d’innovation, 

• permet une meilleure esthétique,

•crée un avantage concurrentiel  durable pour 
les industriels et augmente la qualité perçue par 
le client de son système photovoltaïque.
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Une industrie européenne qui doit se 
différencier grâce à l’innovation

Objectifs généraux

Prix de vente système 
installé (€/W)

Qualité 
perçue 
par le 
client

PV non 
intégré

PV intégré
Innovation

2007

2015 2007
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Dispositif de soutien (1/2)

Un tarif d’achat pour l’innovation

55 c€/kWh55 c€/kWhTarif intégré bâti

15 c€/kWh25 c€/kWhBonus tarifaire

40 c€/kWh30 c€/kWhTarif de base

DOM CorseFrance continentale

Durée: 20 ans,

Indexé sur l’inflation à  60 %,
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Système de soutien (2/2)

Autres mesures

Crédit d’impôt (50 % de l’investissement hors pose dans 
la limite de 8000 €/foyer),

Amortissement accéléré des investissements,

Défiscalisation des investissements dans les DOM,

Bonification de 20% du coefficient d’occupation des sols,

Prise en compte de la production d’énergie primaire du 
PV dans la RT 2005,

Appels à projets régionaux sur l’intégration bâti et la 
performance énergétique.
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Syndicat d’électrification de la DROME

Illustrations 2006
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Nouvelle unité de production 
TENESOL à Toulouse

Illustrations 2006
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Collège à Valbonne (06)

Illustrations 2006
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Solaire PV et TH intégrés cote à côte

French new BIPV buildings
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Une forte croissance sur les 3 dernières 
années

Volumes cumulés sur le marché français
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L’importance de l’outre mer

Volumes annuels financés
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L’impact des politiques régionales

Segmentation géographique du marché

P.A.C.A.; 
420 kW; 3%

Poitou Charentes; 
343 kW; 2%

Reste de la France; 
877,4 kW; 6%

Centre; 
773kW; 5%

Rhône Alpes; 
1 007 kW; 7%

Languedoc 
Roussillon; 

1 156 kW; 8%
Guadeloupe; 

1 292 kW; 9%

Pays de la Loire; 
1 440 kW; 10%

Martinique;
 2 537 kW; 18%

Réunion;
 4 500 kW; 32%
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Une forte demande des particuliers

Segmentation par type de clients

2005 (Voir figure)

2006: 60 % du 
marché en 
puissance sur des 
systèmes 
individuels

Puissance financée par segment de marché en France 
continentale en 2005

1194 kW; 
50%

509 kW; 
22%

648 kW; 
28%

Secteur privé

Secteur publique et
associatif

Particuliers
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Conclusions

•Le marché photovoltaïque français devrait croître 
de façon importante et durable, 

•Des chantiers subsistent cependant:

�Statut fiscal des petits producteurs,

�Développement de nouveaux produits intégrés 
certifiés par le CSTB

�Droit au soleil, permis de construire, 
implication des ABF

Constat….
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Conclusions

….et rôle de l’ADEME

Bâtiment Photovoltaïque

ADEME

Composants 
de construction

actifs


